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INTRODUCCION Y MARCO ESTRATEGICO

El Diagnostico: ;Por qué muchas campaifias de Meta Ads no funcionan?

Los resultados 0ptimos en Meta Ads no dependen tinicamente de la envergadura del presupuesto
asignado. La arquitectura interna de las campaiias, la solidez del sistema de tracking, la estrategia
creativa liquida y una metodologia cientifica de optimizacion impactan de forma directa en el
ROAS y en la escalabilidad real del negocio.

Puntos de Revision Metodologica:

e Tracking Correcto: Conexion integra mediante la API de Conversiones para evitar la
pérdida de datos criticos por bloqueos de navegadores o politicas de privacidad.

e Audiencias Optimizadas: Sistemas balanceados de exclusiones que protegen el
presupuesto, reducen la superposicion de publicos y evitan redundancias.

e Creativos Estratégicos: Anuncios focalizados en el impacto de los primeros 3 segundos
para maximizar el CTR (Click-Through Rate) y garantizar el hook visual.

e Optimizacién ROAS: Control estricto y periddico de la frecuencia de impacto por
usuario para mitigar la fatiga publicitaria de la marca.
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CHECKLIST — FASE 01: TRACKING &
CONFIGURACION

La fidelidad y consistencia del modelo de atribucion de tu cuenta publicitaria.

e [ ] Pixel de Meta correctamente instalado: Codigo base plenamente activo y verificado
en la cabecera general (<head>) de todo el dominio.

e [ ] Eventos estandar configurados: Integracion y activacion correcta de eventos clave
como PageView, ViewContent, AddToCart, InitiateCheckout y Purchase.

e [ ] Conexiones con Conversions API (CAPI): Duplicacion de eventos servidor-
navegador activa, estable y libre de pérdidas de datos.

e [ ] Dominio verificado en el Business Manager: Control y propiedad técnica del
espacio web debidamente asentados en la plataforma de Meta.

e [ ] Medicion de eventos priorizados activa: Esquema de medicion ajustado bajo los
pardmetros de agregacion web y restricciones actuales de iOS.

e [ ] Google Tag Manager integrado: Despliegue unificado de contenedores para
gestionar la modularidad y activacion limpia de las etiquetas.

e [ ] Conversiones testeadas periédicamente: Validacion y depuracion del flujo de datos
en tiempo real mediante la herramienta de pruebas de Meta.

e [ ] Tracking mobile validado: Verificacion explicita de la correcta activacion de eventos
dentro de los navegadores embebidos de las apps modviles (Instagram/Facebook).

e [ ]Pariametros UTM dindmicos configurados: Sintaxis uniforme en las URLs de los
anuncios para una correlacion de atribucion perfecta en analitica externa.

e [ ] Google Analytics conectado de forma limpia: Mapeo analitico cruzado para auditar
de forma independiente las audiencias y el rendimiento general del embudo.
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CHECKLIST — FASE 02: ESTRUCTURA DE
CAMPANAS

Evita el solapamiento de subastas para asegurar un gasto de presupuesto eficiente.

e [ ]Objetivo correcto de campaiia seleccionado: Enfoque prioritario en objetivos de
Ventas o Clientes Potenciales (Leads) sobre metas secundarias de interaccion o trafico.

e [ ] Naming Convention estricta y clara: Nomenclatura uniforme en campaias,
conjuntos de anuncios y anuncios que defina el tipo de embudo, objetivo y formato.

e [ ] Campaias nitidamente separadas por objetivo: Estructuracion independiente para
proteger la distribucion interna del valor de adquisicion.

e [ ] Presupuestos de escala balanceados: Asignaciones econdmicas proporcionales que
aseguran la correcta entrega en todos los niveles del embudo.

e []ABO/ CBO definido estratégicamente: Uso correcto del presupuesto a nivel de
conjunto de anuncios (4B0) o a nivel de campana (CBO) segun la fase de control de
audiencias.

e [ ] Segmentaciéon limpia y sin solapamiento: Estructura de conjuntos de anuncios
estructurada para evitar que tus propios publicos compitan entre si en la subasta.

e [ ] Frecuencia monitoreada por audiencia: Control estricto de los impactos repetitivos
por usuario unico para mantener un ROAS saludable.

e [ ] Fase de aprendizaje (Learning Phase) mitigada: Cuentas consolidadas con el
volumen semanal de eventos necesario para estabilizar los algoritmos de entrega de Meta.

e [ ] Exclusiones configuradas por defecto: Eliminacion sistematica de los compradores
recientes en las campafias enfocadas en captacion de trafico frio.
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CHECKLIST — FASE 03: AUDIENCIAS Y
SEGMENTACION

Modelos de publicos avanzados para estructurar embudos de ventas robustos.

e [ ] Lookalike Audiences activas: Publicos similares configurados al 1%, 2% o 5%
basados en listas de clientes de alto valor, leads cualificados o compras previas.

e [ ] Audiences Personalizadas configuradas: Sincronizacion activa de bases de datos de
CRM, engagement de perfiles sociales y trafico web clave.

e [ ] Campanas de Remarketing activas: Impacto con mensajes e incentivos
diferenciados a los usuarios que abandonaron el carrito o el proceso de registro.

e [ ] Exclusiones correctas e integras: Aplicacion precisa de exclusiones para aislar por
completo los flujos calientes de los frios.

e [ ] Intereses hiper-relevantes: Investigacion y seleccion de publicos alternativos
acotados, evitando el ruido de las categorias de interés demasiado generales.

e [ ]Segmentaciéon mdvil optimizada: Publicos depurados y analizados segin
dispositivos, sistemas operativos y calidad de la conexion de red.

e [ ] A/B Testing continuo de audiencias: Evaluacion empirica y constante del coste por
adquisicion (CPA) de cada publico sin incurrir en sesgos.

e [ ] Expansion de segmentacion controlada: Uso estratégico de la segmentacion
detallada Advantage+ tinicamente de forma planificada y acotada.

e [ ] Audiencia de compradores frecuentes aislada: Estructura especifica orientada a la
retencidn, la recompra cruzada y la maximizacion del valor de vida del cliente (LTV).
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CHECKLIST — FASE 04: CREATIVOS &
PERFORMANCE

Las imagenes y videos representan el motor principal del éxito en la conversion de tus anuncios.

e [ ] Hook visual explicito y de alto contraste: Elemento de enganche potente en los
primeros instantes disefiado exclusivamente para frenar el scroll del usuario.

e [ ] Primeros 3 segundos ultra-optimizados: Eliminacion de introducciones
institucionales lentas; la propuesta de valor o el problema va al inicio.

e [ ] CTA visible durante todo el video: La llamada a la accion principal es permanente,
explicita y facil de comprender sin importar cudndo se detenga el usuario.

e [ ] Diseiio mobile-first adaptado: Recursos pensados para consumo vertical con
subtitulos grandes, legibles y ubicados dentro del 4rea segura de visualizacion.

e [ ] Diversidad de creativos testeados: Combinacion periodica y sistematica de
contenido generado por el usuario (UGC), motion graphics y fotografias de producto
limpias.

e [] Variaciones dinamicas activas: Pruebas paralelas que cruzan diferentes textos
principales (copys cortos, largos, con vifietas) y titulos alternativos.

e [ ] Copy orientado estrictamente a conversion: Redaccion persuasiva enfocada en
resolver objeciones comunes, destacar los beneficios principales y activar disparadores
psicologicos.

e [ ]Branding consistente e impecable: Respeto absoluto en cada pieza creativa por la
tipografia oficial, la paleta de colores corporativa y el uso del logotipo.

e [ ] Formatos especificos para cada ubicacion (Placements): Exportaciones y encuadres
adaptados nativamente para formato vertical (9:16), cuadrado (1:1) y horizontal (16:9).
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CHECKLIST — FASE 05: OPTIMIZACION & ROAS

Monitoreo empirico, matemdtico y sistematico del retorno de la inversion publicitaria.

e []CTR unico monitoreado permanentemente: Seguimiento del CTR (enlace) entrante
con el objetivo de mantenerlo por encima del umbral critico del 1.5%.

e [ ] CPC optimizado bajo control: Estrategias continuas en la optimizacion de creativos
para abaratar el coste por clic hacia el embudo de ventas.

e [ ] CPA revisado contra LTV esperado: Garantia constante de que el coste de
adquisicion por cliente no asfixia el margen de beneficio real del producto o servicio.

e [ ]ROAS analizado de forma realista: Célculo real del retorno cruzando las métricas
nativas del Administrador de Anuncios con las pasarelas de pago y la analitica interna.

o [ ] Fatiga creativa monitoreada: Deteccion e intervencion temprana ante subidas
repentinas del CPA causadas por la saturacion de frecuencia de una pieza grafica.

e [ ] Campaiias pausadas de forma cientifica: Toma de decisiones analizando bloques de
tendencias de 7 o 14 dias, evitando reacciones impulsivas basadas en fluctuaciones
diarias.

e [ ] Escalamiento progresivo de campaiias: Incrementos de presupuesto controlados e
intermitentes (maximo un 20% cada 48-72 horas) para no desestabilizar el algoritmo.

e [ ] Testing de creativos continuo y metodoldégico: Uso de un entorno de pruebas
(Creative Sandbox) activo para descubrir nuevos anuncios ganadores de manera semanal.

e [ ] Rendimiento por placement revisado de forma periodica: Desactivacion y desglose
de emplazamientos residuales que elevan el coste inttilmente sin aportar conversiones.
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CONTACTO Y COOPERACION

Necesitas llevar el rendimiento de tus campaifias al siguiente nivel?
Disefio de Estrategias de Alta Conversion.
Desarrollo, gestiono y audito de forma cientifica estrategias publicitarias avanzadas en Meta
Ads, enfocadas en la adquisicion recurrente de clientes, la optimizacion de los presupuestos y el
escalado sostenible de negocios digitales lideres.
Canales de Conectividad Oficial:

o Sitio Web: jorgealvarez.me

e Correo Electronico: info@jorgealvarez.me
¢ Red Profesional: LinkedIn
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